
독도동아리(팀) 활동요약서

동아리 (팀)명 독도수호랑

 Ⅰ. 동아리 소개

  

  ▶동아리 지도교사 : 김유미선생님

  ▶동아리명 : 독도수호랑

  ▶동아리명의 의미

    (독도 수호) + (수호랑)

Ø 성황리에 마무리되었던 2018 평창올림픽의 마스코트 수호랑의 이름을 차용해 ‘독도를 
수호한다’의 의미와 ‘수호랑’의 의미로 중의적 해석이 가능한 팀명을 가지고 있다.

 Ⅱ. 동아리 주요 활동(요약본)

  

  ▶국내 활동

Ø 국내 유명 관광지인 용인 한국민속촌에서 플랜카드를 이용한 야외 홍보

Ø 트위터, 페이스북 SNS 페이지를 통한 독도 깨알 정보, 독도가 우리땅인 이유 등 홍보

Ø ‘독도는 우리땅’ 한글 손글씨 RT 이벤트

Ø 독도 홍보 카드뉴스  및 영상 제작 후 배포

Ø 교내 교과데이 활동으로 독도 O ,X 퀴즈 대회 개최

Ø 교내 운동회 부가활동으로 포스터를 이용한 독도 홍보

  ▶국외 활동

Ø 영어, 프랑스어, 일본어, 중국어 등6개국어로 번역한 독도 홍보지 배포 (SNS 이용)

Ø GOOGLE, NEWYORK TIMES, APPLE, DISNEY, STANFORD, OXFORD, CAMBRIDGE, YALE 

   등 세계적으로 유명한 기관의 본사와 학교들에 영어로 작성한 이메일이나 다이렉트 메시지 
전송

Ø Shawn Mendes, Thomas Mcdonell 등 세계 유명인사들에게 영어로 작성한 다이렉트 
메시지 전송

Ø 영어로 트위터 활동 및 14개 해외 공식 트위터 계정 팔로워 보유

Ø 펜팔 커뮤니티(Hellotalk)를 통한 개인적 독도홍보 



동아리 (팀)명 독도수호랑

❖ 목적
  
  ▶독도가 한국령이라는 사실을 한국인들이 재인식하게 해주는 역할

▶전세계에 독도(동해 포함) 및 한국 홍보
▶파급력 있는 독도 홍보 활동에 집중해 독도가 한국령임을 널리 알림
▶독도에 관한 세부적인 정보를 알림으로써 지식 확대

❖ 독도 사랑 실천을 위한 동아리 노력

▶독도 홍보의 파급력
Ø 1차적인 독도 홍보에서 그치지 않고 2차, 3차적으로 홍보를 확대시키기 위해 파급력이 높은 

대상을 선정해 개별적 홍보

Ø 유동인구가 많은 지역을 선정해 해당 지역에서 포스터와 플랜카드를 활용한 홍보

Ø 올린 글을 RT(Retweet)와 마음찍기를 통해 제 3자에게 쉽게 퍼트릴 수 있는 SNS공식 계정 및 
페이지 개설 후 적극적인 활동

Ø 많은 이용자들이 볼 수 있는 커뮤니티에 카드뉴스 및 영상 배포

  
  ▶독도에 대한 정확한 정보 전달

Ø 오류없는 정보를 전달하기 위해 외교부 독도 페이지 수시로 방문 후 공부

Ø 다국어로 홍보글을 번역할 때 오류를 최소화하기 위해 외국인의 도움을 받음

Ø @DSuhorang 독도수호랑 공식 SNS 계정에 [독도에 대한 깨알 정보] 및 [독도가 우리땅인 이유] 
업로드

❖ 특색있는 독도체험 및 홍보활동 사례

  ▶국내활동
Ø 국내 유명 관광지인 용인 한국민속촌에서 플랜카드를 이용한 야외홍보

    -다양한 국적의 유동인구가 있는 용인 한국민속촌에서의 플랜카드 홍보 활동



동아리 (팀)명 독도수호랑

Ø 트위터, 페이스북 SNS 페이지를 통한 독도 깨알 정보, 독도가 우리땅인 이유 등 홍보

Ø ‘독도는 우리땅’ 한글 손글씨 RT 이벤트

Ø 독도 홍보 카드뉴스 및 영상 제작 후 배포

 - 간편하게 읽을 수 있는 카드뉴스( 한 줄 카드뉴스) 제작 및 카드뉴스를 이어서 만든 영상 배포



동아리 (팀)명 독도수호랑

Ø 교내 교과데이 활동으로 독도 O ,X 퀴즈 대회 개최

 - 독도에 관한 상식이나 전문적인 지식을 교내 학생들과 공유하고자 교내 교과데이 활동으로 
독도 O, X퀴즈 대회 개최

- 독도 홍보를 위한 한국어, 영어, 프랑스어, 일본어, 중국어, 스페인어 번역본 포스터

Ø 교내 운동회 부가활동으로 포스터를 이용한 독도 홍보

 - 전교생이 한 자리에 모이는 운동회의 특성을 이용한 ‘독도는 우리땅’ 문구 홍보 활동

  ▶국외 활동
 

Ø GOOGLE, NEWYORK TIMES, APPLE, DISNEY, STANFORD, OXFORD, CAMBRIDGE, YALE 등 
세계적으로 유명한 기관의 본사와 학교들에 영어로 작성한 이메일이나 다이렉트 메시지 
전송

 -이메일 내용
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- 파급력과 공신력이 높은 기업체 본사나 학교에 이메일 전송

Ø Shawn Mendes, Thomas Mcdonell 등 세계 유명인사들에게 영어로 작성한 다이렉트 
메시지 전송

 - 일반인을 대상으로 할 때보다 영향력을 키울 수 있는 효과를 볼 수 있음

Ø 영어로 트위터 활동 및 14개 해외 공식 트위터 계정 팔로워 보유

 - @AdnanKavustur, @ZoneGG, @ammr, @uzunkokcan, @gokceozcsan, @JDaley, 
@salihakgumus, @Hind_alblooshi, @NadirOfc, @AsteroidDay, @CardiffBros, 
@John_Cardiff, @jakecardiff401, @MilesSTEREOS 

    CEO, 밴드, 배우, 칼럼니스트 등 총 14개 해외 공식 트위터 계정(verified accounts) 
팔로워 보유 

 - 독도수호랑 트위터 계정 총 28팔로워 보유

Ø 펜팔 커뮤니티(Hellotalk)를 통한 개인적 독도홍보 

 - 외국인과 언어 및 문화 교환 목적으로 사용되는 어플리케이션을 활용해 개인적 독도 홍보 
참여



동아리 (팀)명 독도수호랑

 ❖ 주요 성과
  ▶

 
   - 할리우드 배우 Thomas Mcdonell로부터 독도 홍보글에 대한 답을 받음
 ▶적극적인 트위터(SNS) 활동 결과 CEO, 배우, 밴드 등 14개 트위터 공식 인증 계정 팔로워 보유
 ▶교내 학생들의 적극적인 독도 O,X 퀴즈 대회 참여를 이끌어냄
 ▶펜팔 앱으로 독도 홍보 시 외국인 중 K-POP이나 K-Drama에 관심이 많은 사람들이 많다는 점  
   을 적극 활용해 한국이라는 국가를 홍보하는 동시에 독도 홍보까지 해냄
 
 ❖ 소감 및 일반화 계획
  ▶전세계적으로 독도 홍보에 힘을 싣자는 팀 결성 취지에 따라 성과들을 이루어내고 있다는 점에  
    서 뿌듯함을 느꼈고, 독도 홍보라 해서 무조건 정부 차원에서 이루어져야 하는 무거운 주제라   
    하는 것은 섣부른 생각이었던 것 같다. 학생의 신분이더라도 충분히 큰 물결을 일으킬 수 있을  
    거라는 자신감을 가지게 되는 계기가 되었고 이번 활동을 하면서 같이 공부했던 ‘독도’의 가치  
    를 다시금 깨닫게 되었다. 
  ▶세계적으로 독도가 한국령임을 공고히 하기 위해 공식적인 기관이나 유명인들의 영향력에 집중  
    한 활동들을 이어나갔는데, 확대해서 일반인이 독도에 대한 정보에 쉽게 접근할 수 있도록 하는  
    방안과 독도에 대해 지속적으로 관심을 가지게 할 방법을 탐구해 볼 계획이다. 
 


